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achievements  that  gradually  starts  to  open  the  eyes  of  the  global  fashion  world.urban  youth  local  label 
movement which spreading in 5 years, glance indonesia fashion industry. One of the is Pinx Project. Pinx Project, 
found in late November 2011, grew along with urban youth fashion which was booming among young people 
and many other emerging  fashion  lines. Pinx, which can still be considered as  freshman  in  the  field of urban 
youth fashion, has to compete intensely with other fashion lines, causing its brand awareness to still be under 




3  years  considered  can  delivered message  to  costumer  yet.  This  causing  few  problems  are  low  distribution 




with  their highly  competitor. The  implementation of  this  strategy are  Intergrated marketing  communication 
and Product development strategy for the next mid‐term strategy for Pinx are more visula promotion, adding 
more product placing in concept store, webstore development and also product placement in departemen store. 





According  to  Indonesian  Central Agency  for  Statistics Agency  (BPS),  during  the  period  of  2007  to 
2011,  the export value of  Indonesian  fashion continued  to  increase by 12.4%. W, while during  the 
period  from  January  to October  2012,  fashion  exports  of  fashion  products  reached U.S.  $  11.64 
billion,  an  increase  of  1.76%  compared  to  the  value  of  exportsat  of  the  previous  period.  The 




achievements  that  gradually  starts  to  open  the  eyes  of  the  global  fashion  world.  Indonesian 
designers  have  been making  their mark  for more  than  a  decade  now.  Local  icons  such  as  Biyan 
Wanaatmadja  and  Farah Angsana  have made waves  abroad,  but  it  is  the  younger, newly minted 
designers who are currently infusing the Indonesian fashion industry with the charm and passion of a 
rapidly growing industry. Nina from Nikicio is a very innovative young designer whose unpredictable 











































































































  to  still  be 






































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































in  every  semester,  Pinx  making 
lookbook  video  for  sneak  peak 
upcoming collection 
2. Collection picture wit gif format 
The  Anthology  of  each  looks  in 
every  collection  made  into  gif, 
will more interesting way. 
3. Short Movie 
Making  short  movie  with  little 




Promotional  campaign  are  creative  and  cost‐effective  tools  for  small business with  limited  funds. 
Most  small  brand  succeful  use  some  sort  of  promotion  to  influence  certain  audiences,  inrease 
visibility, add creadibility and enchace or improve  its  image.  A promotional campaign will help give 
exposure to the business and will help draw the public to boost sales. Social promotional campaign 










world.  Advertisers,  designers  and  brand‐makers  endeavour  to  make  the  most  eye‐catching  and 





Product  differentiation  already  developing  by  Pinx  in  2013.  Pinx  launched  footwear  product with 
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